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Como preparar
o seu hotel para
acompanhar as
tendéncias de 2024?
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/ Para olhar para o futuro,
precisamos entender o
que rolou em 2023.

2R 6 milhées de estrangeiros
'.‘ visitaram o Brasil’

atividades turisticas entre janeiro

10 +7,9% de aumento do indice de
e novembro de 20232

+27% de crescimento no gasto
com turismo nacional®

1: Dados do Ministério do Turismo, em uma parceria com a Embratur e a Policia Federal (disponivel agui)
2: Pesquisa Mensal de Servigos (PMS) do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) (disponivel aqui)
3: Levantamento feito pelo Itat Unibanco, com base no uso do cartéo de crédito do banco (disponivel aqui)



https://embratur.com.br/2024/01/18/brasil-supera-estimativa-da-omt-com-chegada-de-cerca-de-6-milhoes-de-turistas-em-2023/
https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/ibge-atividades-turisticas-acumulam-alta-de-7-5-de-janeiro-a-novembro-de-2023
https://exame.com/casual/gastos-com-turismo-nacional-cresceram-27-em-2023-mostra-levantamento/

/Os hospedes estéo ficando mais exigentes e querem
experiéncias que combinem com seus estilos de vida.

Para uma grande parcela dos viajantes, as comodidades
oferecidas nas hospedagens se mostram mais cruciais do
que a flexibilidade nas reservas!

Lista de prioridades dos hospedes:
32% afirmam

que Wi-Fi grdtis ) Seguranca J © Localizagéo

é essencial

1: The Global Travel Intentions Study 2023. Visa Inc.



/Conhec;o algumas tendéncias que podem
fazer a diferenca no seu negocio em 2024

Hospedagem
sustentavel




/) Hospedagem sustentavel

Em 2024, o hospedagem sustentdvel se consolida como uma
tendéncia incontorndvel, impulsionada pela consciéncia ambiental e
social cada vez mais presente no mundo. Ao optar por esse tipo de
acomodagdo, o vigjante sente que contribui de alguma forma para
minimizar os impactos negativos no meio ambiente e na comunidade
local.

——
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Para os investidores que optam por empreendimentos ecologicamente - [7”"'/'1;;‘:1::'
corretos, essa € uma oportunidade de promover a conscientizagéo 4
ambiental entre os hospedes, inspirando-os a adotarem prdaticas mais
sustentaveis por meio de agdes, como 0 uso de energia renovdvel,
gestdo eficiente de residuos, consumo consciente de dgua e
valorizagdo da cultura local, que prioriza fornecedores locais,
promovendo o desenvolvimento da economia regional.

ronTe
UNTO EXPEDITO

Ao adotarem essas prdticas, os empreendimentos também se

posicionam & frente da concorréncia, atendendo & demanda
crescente por acomodacdes responsdveis. A sustentabilidade

torna-se um diferencial estratégico, atraindo viajantes conscientes que dOS brosileiros demonstrom

buscam experiéncias auténticas e alinhadas com seus valores. um interesse por alternativas
sustentdveis e ecoldgicas ao
se hospedar’




Conheca algumas tendéncias que podem
fazer a diferenca no seu negocio em 2024

Negocios + lazer
em uma
dnica viagem




/| Negocios + lazer em
uma (nica viagem

A integracdo de negdcios e lazer em viagens,
conhecida como 'Bleisure’, se intensifica em 2024.
Profissionais equilibram compromissos de trabalho
com momentos de lazer, estendendo suas viagens
de negdcios para aproveitar as atragdes locais. Esta
tendéncia & apoiada por politicas empresariais
flexiveis e pela disponibilidade de espagos de
trabalho compartilhados em todo o mundo.

Destinos que oferecem uma combinagdo de
oportunidades profissionais e de lazer atraem
particularmente esse segmento de vigjantes,
melhorando tanto a satisfagdo no  trabalho
guanto o desempenho.




Conheca algumas tendéncias que podem
fazer a diferenca no seu negocio em 2024

Destinos
desconhecidos




/b

A exploragdo de destinos desconhecidos surge como
uma forte tendéncia em 2024, & medida que os
vigjantes procuram experiéncias Gnicas fora dos
circuitos turisticos convencionais. Aventurar-se por
locais menos explorados permite descobertas
culturais auténticas e a participacdo em tradicoes
locais, oferecendo uma nova dimensdo as viagens.

estinos desconhecidos

Essa tendéncia também apoia o desenvolvimento
sustentével dessas regides, promovendo a
distribuicdo equitativa dos beneficios do turismo e a
preservacdo de seus patrimdnios naturais e culturais.




Conheca algumas tendéncias que podem
fazer a diferenca no seu negocio em 2024

Personalizagédo
das experiéncias




/ Personalizacéo

D :

das experiéncias B cos twristos brasileiros optam

por viagens que sdo total ou
Pacotes com tudo fechado? Nao dessa vez! e pOrcio|mente independentes

de pacotes turisticos!

e

A personalizagdo das experiéncias de viagem atende
ao desejo dos vigjantes por jornadas que reflitam
seus interesses pessoais e estilos de vida. A
tecnologia desempenha um papel crucial, com
plataformas de IA e andlises de dados que fornecem
recomendacgdes personalizadas. Essa énfase na
personalizacdo permite que os viajantes moldem
suas aventuras de maneira Unica, tornando cada
jornada ndo apenas exclusiva, mas também mais
enriquecedora e memoravel.

Seja para aventuras, imersdes culturais, viagens em
familia ou retiros de bem-estar, personalizar cada
aspecto da viagem se torna a chave para uma
experiéncia inesquecivel.
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Seu hotel esta preparado
para colocar em pratica
tendéncias como essas?




por acompanhar
as novidades do setor, vai
O seu hotel a se diferenciar no
mercado.




Transamerica Reducgdo de
custos

/Como franqueado
Transamericaq, seu
hotel terd a forca
da rede Atlantica
a seu favor. Incremente Marca sélida

suas vendas




/Tenhq um hotel Transamerical
Fale com um de nossos especialistas em



http://ahi.com.br/franquia

/Quq ndo usamos d forgq Por isso, os hotéis que atuam com a Atlantica

contam com uma estratégia de sustentabilidade

da rede NOSSO impacto bem definida que é percebido e valorizada pelos

hospedes. As ambigées e metas fazem parte do

pOSitivo seé mu Itiplicq. Aja, o programa ESG da Atlantica, organizado em

trés frentes de atuacdo:

Saiba mais em e baixe nosso Relatério de Sustentabilidade 2023.

aja s aja ¢ aja ¢

PLANETA NOSSOS VALORES

Aja pelos Nossos Valores -

Aja pelo Planeta - ek
Transparéncia

Lixo, energia e agua

Estimulamos o consumo
consciente, minimizamos o
impacto negativo no meio
ambiente e preservamos os
recursos naturais

do planeta. Usar menos,
reaproveitar mais.

e informagdes acessiveis sempre
Prezamos pela transparéncia e pela
relagdo de confianga com todos
agqueles com quem nos relacionamos,
seguindo as melhores prdaticas de
governanga corporativa.



http://ahi.com.br/esg-aja
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